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	 สถานการณ์โ์ควิิด-19 ในระยะเวลา 2 ปีีท่ี่�ผ่า่นมา ส่งผลให้้ท่ั่�วโลกเผชิญิ
กัับวิิฤตทั้้�งด้้านสัังคมและเศรษฐกิิจ สำำ�หรัับ EPG ซึ่่�งทำำ�ธุุรกิิจในตลาดโลก 
นัับเป็็นความท้้าทายอย่่างยิ่่�ง EPG จึึงนำำ�นโยบาย USE* มาใช้้เพื่่�อรัับมืือ
กัับสถานการณ์ด์ัังกล่่าว และสามารถปรัับตััวเพื่่�อให้้อยู่่�กัับวิิกฤตการณ์ต่์่าง ๆ  
ท่ี่�เกิิดขึ้้�นได้้ โดยเชื่่�อว่่า “ในทุกุวิิกฤต มีีโอกาสเกิิดขึ้้�นเสมอ” ดัังนั้้�น เพื่่�อสร้า้ง
ให้้เกิิดโอกาสในการเติิบโต EPG มีีความสามารถในการแข่่งขัันด้้วยการเป็็น
ผู้้�เล่่นในระดัับโลก พร้อมวิิสััยทััศน์์ในการดำำ�เนิินธุุรกิิจ จึึงเตรีียมความพร้อม
หลัังจากสถานการณ์โ์ควิิด-19 โดยได้้พััฒนากลยุุทธ์เ์ชิงิรุุก เรีียกว่่า 4 C ได้้แก่่ 
1.	 Change การมองวิิกฤติิคืือ การเปลี่�ยนแปลงปรัับตััวเพื่่�อให้้อยู่่�รอด 

และสร้้างการเติิบโต
2.	 Challenge คืือ ความท้้าทายท่ี่�จะดำำ�เนิินธุุรกิิจภายใต้้สถานการณ์ก์าร

แพร่ร่ะบาดของโควิิด-19  โดยพื้้�นฐานธุุรกิิจของ EPG เป็็นอุุตสาหกรรม 
เม่ื่�อเผชิิญกัับความท้้าทายเช่่นนี้้�ทำำ�ให้้ EPG ต้องยิ่่�งพััฒนาสิินค้้าได้้ดีี
ยิ่่�งขึ้้�น คุุณภาพท่ี่�ดีีท่ี่�มาพร้้อมกัับราคาท่ี่�แข่ง่ขัันได้้ สิ่่�งสำำ�คััญ ต้องตอบ
โจทย์์ผู้้�บริิโภค ในทุุกสถานการณ์์ ไลฟ์์สไตล์์ ทั้้�งปััจจุุบััน และอนาคต 

3.	 Chance คืื อโอกาส EPG เตรีียมพร้อมสร้้างการเติิบโตของยอดขาย

ดร.ภวััฒน์์ วิิทููรปกรณ์์ ประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร EPG

“ในทุุกวิิกฤต มีีโอกาสเกิิดขึ้้�นเสมอ”
EPG สร้้างโอกาสการเติิบโตทางธุุรกิิจ ด้้วยนวััตกรรม 
เทคโนโลยีี และการเป็น็ผู้้�เล่่นระดัับโลก

EPG Greeting

หมายเหตุุ: (นโยบาย “USE” คืือ U: Utilization ใช้้ประโยชน์จ์ากทรัพัยากรท่ี่�มีีอยู่่�อย่่างคุ้้�มค่่า/ S:Save ประหยััดค่่าใช้้จ่่าย และ E: Efficiency เพิ่่�ม
ประสิทิธิภิาพการทำำ�งาน)

และกำำ�ไรสุุทธิิ โดยใช้้งบประมาณกว่่า 2% เพื่่�อพััฒนานวััตกรรม
และเทคโนโลยีีอย่่างต่่อเน่ื่�อง อีี กทั้้�ง พร้ อมช่่วยเหลืือสัังคมด้้วย
สิินค้้านวััตกรรมท่ี่�เกิิดข้ึ้�นยามวิิกฤต และขาดแคลน ได้้แก่่ หน้ากาก
อเนกประสงค์์ EP-KARE, face shield, เตีียงสนาม Aeroklas เป็็นต้้น 

4.	 Collaboration การ่่วมมืือร่่วมใจของคนในองค์์รกร รวมถึึงการ
แสวงหาความร่่วมมืือจากเครืือข่่ายพัันธมิิตรท่ั่�วโลก เพื่่�อพััฒนาองค์์
ความรู้้�ร่ว่มกัันจะเพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่ง่ขัันให้้กัับธุุรกิิจและ
นำำ�ไปสู่่�การพััฒนาธุุรกิิจท่ี่�ยั่่�งยืืนร่ว่มกัันได้้ในท่ี่�สุุด
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EPG Greeting

Dr. Pawat Vitoorapakorn Chief Executive Officer of EPG

“There is always an opportunity
to happen in every crisis”
EPG fosters corporate growth through innovation, technology, 
and global players.

	 In the previous two years, the world has faced both social and 
economic difficulties as a result of the Covid-19 situation. For EPG, 
which operates on a global scale, the USE* policy was adopted to 
deal with such situations, and the company was adaptable to live 
with the crises, thinking that “there is always an opportunity in every 
crisis.” EPG is competitive by transforming into a global player with a 
corporate vision, therefore it prepares for the COVID-19 circumstance 
by establishing a proactive strategy known as 4 C.

1.	 Change Crises are seen as opportunities to change, adapt, 
and grow.

2.	 Challenge The difficulty of conducting business in the midst 
of the COVID-19 outbreak is a challenge. In the face of such 
obstacles, EPG must improve its products by providing good 
quality at a reasonable price. It’s critical to address the needs 
of customers in all conditions, including current and future 
lifestyles.

3.	 Chance is an opportunity for EPG to plan for sales growth and 
net profit by allocating more than 2% of sales to continuous 
innovation and technology development, as well as to assist 
the society with innovative products that arise during times of 
crisis and scarcity, such as multipurpose masks (EP-KARE), face 
shield, Aeroklas field beds, and etc.

4.	 Collaboration It is critical to seek collaboration with the 
organization’s people, as well as collaboration with a worldwide 
network of partners to generate knowledge together. It will 
improve the company’s competitiveness and, in the end, 
contribute to long-term corporate growth.

Note: (“USE” policy is included; U: Resource Utilization, S: Cost Saving and E: Increase Efficiency)
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	 ในปีีบััญชีี  64/65 (เม.ย.64 - มีี .ค.65) บริิษััทตั้้�งเป้้าหมายยอดขายท่ี่� 
11,000 ล้ านบาท อัั ตรากำำ�ไรขั้้�นต้้นท่ี่� 29 - 32% โดยผลประกอบการของ
บริิษััท  งวด 6 เดืือนของปีีบััญชีี  64/65 (เม.ย - ก.ย.64) เติิบโตอย่่างแข็็งแกร่่ง 
มีียอดขาย 5,914.3 ล้านบาท ปรัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นจากช่ว่งเดีียวกัันของปีีก่่อนท่ี่�มีียอด
ขาย 4,281.8 ล้านบาท หรืือ เพิ่่�มขึ้้�น 38.1% มีีอััตรากำำ�ไรขั้้�นต้้นท่ี่� 31.7% และ 
มีีกำำ�ไรสุุทธิิ 862.3 ล้ านบาท  เพิ่่�มขึ้้�นจากช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อนท่ี่�มีีกำำ�ไรสุุทธิ ิ
382.3 ล้านบาท หรืือ เพิ่่�มขึ้้�น 125.6% โดยคาดว่่าทั้้�งปีีบััญชีีนี้้� บริิษััทจะสามารถ
เติิบโตได้้ดีีขึ้้�นกว่่าเป้้าหมายจากแรงหนุนการเติิบโตทั้้�งสามธุุรกิิจ ได้้แก่่ Aeroflex/ 
Aeroklas และ EPP
	 ทั้้�งนี้้� บริษิััทได้้จ่่ายจ่่ายเงิินปัันผลระหว่างกาลสำำ�หรัับผลการดำำ�เนิินงานสิ้้�นสุดุ 
30 ก.ย. 64 ในอััตราหุ้้�นละ 0.14 บาท  (สิิบสี่่�สตางค์์) รวมเป็็นจำำ�นวนเงิิน ทั้้�งสิ้้�น 
392.0 ล้านบาท เม่ื่�อ 8 ธ.ค.64 ท่ี่�ผ่่านมา

	 The Company expects revenue from sales of 11 billion baht in the fiscal 
year 21/22 (April 21 - March 22), with a gross profit margin of 29 - 32 %. The 
Company’s operating results for the first half of the fiscal year 2022 (Apr-Sep21) 
improved significantly with revenue from sales of 5,914.3 million baht, which 
is up 38.1% from the same period last year when revenue from sales were 
4,281.8 million baht, and with a 31.7% gross profit margin and a net profit of 
862.3 million baht. This is up from 382.3 million baht in the same period last 
year, representing a 125.6% gain. As a result of the expanding support of its 
three businesses, Aeroflex/ Aeroklas, and EPP, the Company will be able to 
outperform its targets. 
	 On December 8, 2021, the Company paid an interim dividend of 0.14 baht 
per share (fourteen satangs) totaling 392.0 million baht for the operating 
performance ended September 30, 2021.

โดย รศ.ดร.เฉลีียว วิิทููรปกรณ์์ รองประธานเจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร EPG

ภาพรวมธุุรกิิจ 
บริิษััท อีีสเทิิร์์นโพลีีเมอร์์ กรุ๊๊�ป จำำ�กััด (มหาชน)

Performance Overview  
by Assoc.Prof.Dr. Chalieo Vitoorapakorn 
Deputy Chief Executive Officer of EPG

EPG Net Profit and NPM
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EPG Revenue from sale and GPM

Revenue from sale 

GPM

M
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14.6%

8.9%
14.6%
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  Note:  Q2 2021/22  ends on 30 September 2021

  Note:  Q2 2021/22  ends on 30 September 2021

125.6%

38.1%

Executive Talk
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ธุุรกิิจฉนวนกัันความร้้อน/เย็็น ภายใต้้
แบรนด์์ Aeroflex 
	 ยอดขายเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�องโดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง
สหรััฐอเมริิกา มีีความต้้องการใช้้ฉนวน Aeroflex ใน
โรงพยาบาลและ Clean Rooms อีีกทั้้�งได้้ขยายตลาด
ไปสู่่�กลุ่่�มอุุตสาหกรรมห้้องเย็็นอีีกด้้วย ซึ่่�งฐานการ
ผลิตโรงงานแห่่งใหม่่ในสหรััฐอเมริิกา ได้้นำำ�เครื่่�องจัักร
ระบบอััตโนมััติความเร็ว็สููงมาใช้เ้พื่่�อลดต้้นทุนุและเพิ่่�ม
ประสิิทธิภิาพการผลิต เตรีียมพร้อมสำำ�หรัับขยายตลาด
รองรัับความต้้องการในอนาคต ขณะท่ี่�เอเชีียยอดขาย
ปรัับตััวดีีขึ้้�น และในประเทศทยอยฟ้ื้� นตััวจากการคลาย
ล็็อคดาวน์และเปิิดประเทศ

ธุรกิจบรรจุภัณฑ์พลาสติก ภายใต้
แบรนด์ EPP
	 ยอดขายเติบโตดีขึ้นเนื่องจากการเปิดประเทศโดย
กิจกรรมต่างๆ ภายในประเทศเริ่มกลับมาด�ำเนินการ
ตามปกติ ท�ำให้ยอดขายบรรจุภัณฑ์ประเภทถ้วยน้�ำดื่ม
ที่ชะลอตัวเริ่มกลับมาดีขึ้น อีกทั้งบรรจุภัณฑ์พลาสติก
ประเภทกล่องใสอ่าหาร ซึ่งเป็นสนิค้าที่ผูบ้รโิภคมีความ
คุ้นชินและเลือกใช้งานเพราะค�ำนึงถึงความสะอาด 
ความปลอดภัย และความสะดวกในการบรโิภคเปน็หลัก 
ก็เพิ่มขึ้นเชน่เดียวกัน

ธุุรกิิจช้ิ้�นส่่วนอุุปกรณ์์และตกแต่่งยานยนต์์ ภายใต้้แบรนด์์ Aeroklas 
และ TJM 
	 ยอดขายปรัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นต่่อเน่ื่�องจากคำำ�สั่่�งซื้้�อของกลุ่่�มผู้้�ผลิตยานยนต์์ทั้้�งในประเทศและ
ต่่างประเทศ โดย AEROKLAS มีีจุดแข็็งด้้านช่อ่งทางการจััดจำำ�หน่่ายทั้้�ง OEM/ ODM (Original 
Design Manufacturer) After market และการส่ง่ออก จึึงสามารถใช้้ช่อ่งทางดัังกล่่าวให้้เกิิด
ประโยชน์สููงสุุด และให้้เกิิด Synergy ของกลุ่่�มธุุรกิิจทั้้�งหมดของ AEROKLAS นอกจากนี้้�แนว
โน้้มความต้้องการใช้้รถยนต์์พลัังงานไฟฟ้า (EV) ในอนาคตจะเพิ่่�มขึ้้�น มีีความต้้องการใช้้ชิ้้�น
ส่่วนอุุปกรณ์์ตกแต่่งยานยนต์์ท่ี่�มีีน้ำำ�หนัักเบาและมีีความแข็็งแรงทนทาน จึึงนัับว่่าเป็็นโอกาส
ทางธุุรกิิจของ AEROKLAS 
	 สำำ�หรัับธุุรกิิจในออสเตรเลีีย มีีแนวโน้้มเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�องจากความนิิยมท่่องเท่ี่�ยวใน
ประเทศมากขึ้้�นและความต้้องการยานยนต์์ประเภท Light Commercial Vehicle และ SUV 
โดย TJM เตรีียมความพร้อมรองรัับลููกค้้าในทุุกช่่องทางการจััดจำำ�หน่่ายทั้้�งในระบบออนไลน์์ 
และหน้าร้้านค้้า ภายใต้้แบรนด์์ TJM ท่ี่�พร้้อมในบริิการในท่ั่�วประเทศ 

Business Highlight

Executive Talk
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Thermal Insulation Business under Aeroflex
	 Revenue from Sales are still increasing, particularly in the United 
States. The need for Aeroflex insulation in hospitals and Clean Rooms 
has also expanded into the cold storage industry. A new U.S. plant 
has installed high-speed automation technology to reduce costs, 
improve production efficiency, and prepare for future demand. As 
Covid-19 situation in Asia improved, so did Aeroflex revenue from 
sales, and domestics began to recover from the lockdowns and 
openings. 

Plastic and Packaging Business under EPP 
	 Overall revenue from Sales have recovered because of the 
country’s reopening and return of domestic activities, particularly in 
sales of drinking water cup packaging, which have begun to improve 
after the downturn. Furthermore, the usage of plastic packaging 
for food boxes is on the rises, which are products that people are 
familiar with and prefer to use because of their cleanliness, safety, 
and convenience of use.

Automotive parts & Accessories Business under 
Aeroklas และ TJM 
	 Revenue from Sales continued to rise as orders among domestic 
and international automakers. AEROKLAS possesses the strengths 
of both OEM/ ODM (Original Design Manufacturer), Aftermarket, 
and exports, allowing it to maximize the synergy of all AEROKLAS 
divisions. In addition, the demand for electric cars (EV) is expected 
to rise in the future, AEROKLAS sees a business opportunity in the 
demand for lightweight and durable automotive accessories.
	 There is a growing demand for light commercial Vehicles and 
SUVs in Australia, which is an excellent sign for Australian businesses. 
TJM is ready to assist clients in all distribution channels, including 
online and in front of stores, under the TJM brand, which is available 
nationwide.

Business Highlight
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	 คุุณเอกวััฒน์์ วิิทููรปกรณ์์ รองประธานเจ้้าหน้าท่ี่�บริิหาร สายชิ้้�นส่่วน
อุุปกรณ์์และตกแต่่งยานยนต์์ เปิิดเผยว่่า ภายใต้้สถานการณ์์โควิิด-19 ท่ี่�
ยาวนานถึึง 2 ปีี EPG ไม่่หยุดยั้้�งท่ี่�จะสร้้างสรรค์์นวััตกรรมเพื่่�อ 
เพื่่�อสร้้างความได้้เปรีียบในการแข่่งขััน สามารถรัับมืือกัับความท้้าทาย
ต่่าง ๆ ได้้อย่่างรวดเร็็วและมีี ประสิิทธิิภาพ รวมถึึงเป็็นส่่วนหนึ่�งของการ
สร้้างสรรค์์สัังคม 
	 โครงการ Idea can do Season 2 เป็็นโครงการท่ี่�สร้้างบรรยากาศและ
จุุดประกายจิินตนาการความคิิดสร้้างสรรค์์ท่ี่�ไม่่รู้้� จบด้้วยการเปิิดตลาดนััด
ไอเดีีย “ไม่่ว่่าใครก็็เป็็นนวััตกรได้้ ไม่่ว่่าอยู่่�ตำำ�แหน่่งใดในองค์์กรก็็สามารถ
ช่่วยสร้้างความสำำ�เร็็จในองค์์กรด้้วยการเป็็นผู้้�จุดประกายไอเดีีย เม่ื่�อเริ่่�ม
คิิดฝัันแล้้ว ก็ต้้องลงมืือสานฝััน นำำ�ไอเดีียไปสู่่�การทำำ�ธุุรกิิจ ผ่่าน Business 
model canvas” นวััตกรต้้นแบบของ EPG ดร.ภวััฒน์์ วิิทููรปกรณ์์ ประธาน
เจ้้าหน้าท่ี่�บริิหาร ใช้้ความอดทนเป็็นระยะเวลานานพอสมควรเพื่่�อสร้้าง
นวััตกรรม ทั้้�งผ่่านอุุปสรรคและความกดดัันต่่าง ๆ จนประสบผลสำำ�เร็็จ 
	 EPG จะร่่วมสร้้างฝัันจากความคิิดของพนัักงาน ทุกโครงการท่ี่�ส่่งเข้้า
ประกวด Idea can do Season 2 ครั้้�งนี้้� มีีโอกาสนำำ�มาพััฒนาผ่า่น Platform 
Aeroklas Sandbox เพื่่�อใช้้ทดลอง ฝึกฝน ก่อนการผลิตจริิง สำำ�หรัับโครงการ
ไม่่ได้้รัับรางวััล สามารถนำำ�ไอเดีียต่่าง ๆ มาเชื่่�อมโยงกััน เพ่ื่�อต่่อยอดเป็็น
นวััตกรรมในอนาคต EPG พร้อ้มสนัับสนุุนพนัักงานทุกุคนเพื่่�อสร้า้งองค์์กร
แห่่งนวััตกรรมร่ว่มกััน 

	 Mr. Ekawat Vitoorapakorn, Deputy Chief Executive Officer of 
the Automotive Parts and Accessories Business, stated that under 
a two-year-long COVID-19 situation, EPG is determined to innovate 
to gain a competitive advantage and be able to meet challenges 
quickly and efficiently as part of building society. 
	 ““Idea Can Do Season 2” is an ambient initiative that opens an 
ideas market, sparking unlimited creative imagination. “It can assist 
establish success in the organization by igniting ideas, regardless 
of who is in it. Once you’ve started dreaming, you’ll need to create 
a dream and use Business Model Canvas to bring your thoughts to 
life.” EPG Prototype Dr. Pawat Vitoorapakorn, Chief Executive Officer, 
takes patience for a long time to innovate overcoming difficulties 
and pressures to succeed.
	 Through EPG, employees’ dreams will become a reality. All 
projects entered this “Idea Can Do Season 2” have the option to 
be developed using the Aeroklas Sandbox platform for testing and 
practice before going into production. Future inventions can be 
related to ideas for non-award-winning activities.

Idea can do Season 2 
ส่่งเสริิมความคิิดริิเริ่่�มสร้้างสรรค์์ สร้้างองค์์กรแห่่งนวััตกรรม 

Idea can do Season 2 
encourage creative thinking and 
the establishment of an innovation 
organization.

Innovation Update
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	 แม้้ท่ั่�วโลกยัังคงเผชิิญกัับวิิกฤติิโควิิด-19 ซึ่่�งเป็็นปััญหาหลัักในขณะนี้้� 
ท่ี่�ต้้องดำำ�เนิินการควบคุมุการแพร่ร่ะบาดของโรค แต่่อีีกวิิกฤติิท่ี่�ยัังคงดำำ�เนิิน
อยู่่� คืือภาวะโลกร้้อน ท่ี่�มาจากการเผาผลาญ น้ำำ�มััน ก๊าซ และถ่่านหิิน จาก
ภาคครััวเรืือน ภาคอุุตสหกรรม ภาคการเกษตร และการขนส่ง่ ซึ่่�งต้้องอาศััย
ความร่ว่มมืือในระดัับนานาชาติิร่ว่มการแก้้ไข
	 ในการประชุุมรััฐภาคีีกรอบอนุุสััญญาสหประชาชาติิว่่าด้้วยการ
เปลี่�ยนแปลงสภาพภููมิอากาศสมััยท่ี่� 26 (COP26) ณ เมืืองกลาสโกว์์ ประเทศ
สกอตแลนด์์ เม่ื่�อปลายปีี 2021 จึึงได้้ตั้้�งเป้้าหมายการปล่อยก๊๊าซเรืือนกระจก

สุุทธิเิป็็นศููนย์์ หรืือ “net zero” ภายในปีี 2050 โดยเป้้าหมายดัังกล่่าวจะ
ช่่วยให้้ข้้อตกลงปารีีสในการประชุุม COP21 ว่ าด้้วยการรัักษาเป้้าหมาย
การรัักษาอุุณหภููมิโลกให้้สููงเพิ่่�มขึ้้�นไม่่เกิิน 1.5 องศาเซลเซีียสจากระดัับ
ก่่อนยุุคปฏิิวััติอุุตสาหกรรมมีีโอกาสเกิิดขึ้้�นได้้จริิง ทางออกของการปล่อย
ก๊๊าซเรืือนกระจกสุุทธิเิป็็นศููนย์์ หรืือ “net zero” คืือ จากนี้้�ไปจะไม่่มีีการ
ปล่อยก๊๊าซคาร์์บอนไดออกไซด์เพิ่่�มขึ้้�นไปในชั้้�นบรรยากาศ โดยทำำ�ได้้ทั้้�ง
จากการลดปริิมาณการปลดปล่อยก๊๊าซเรืือนกระจก หรืือ การชดเชยด้้วย
การกำำ�จััดก๊๊าซดัังกล่่าวให้้เท่่ากัับจำำ�นวนท่ี่�ปล่อยออกไป 
	 EPG และบริษิััทย่อ่ย ให้้ความสำำ�คััญกัับสภาวะการเปลี่�ยนแปลงสภาพ
ภููมิอากาศ จึึงมุ่่�งม่ั่�น ท่ี่�จะเป็็นส่่วนหนึ่�งในการร่่วมลดการปล่อยก๊๊าซเรืือน
กระจก โดยตั้้�งเป้้าหมายการปล่อยก๊๊าซเรืือนกระจกในภาพรวมขององค์์กร
ลดลง 5% และลดการปล่อยก๊๊าซเรืือนกระจกต่่อตัันการผลิตลดลง 2.5% 
ภายในปีี 2025 เพื่่�อสนัับสนุุนเป้้าหมายการลดการปล่อยก๊๊าซเรืือนกระจก
ของประเทศไทย และเป้้าหมายการลดก๊๊าซเรืือนกระจกตามข้้อตกลง
ปารีีส เพื่่�อควบคุุมการเพิ่่�มขึ้้�นของอุุณหภููมิโลกไม่่ เกิิน 1.5 องศาเซลเซีียส 
สอดคล้้องกัับบนพื้้�นฐานทางวิิทยาศาสตร์์ เก่ี่�ยวกัับสภาพภููมิิอากาศ รวม
ถึึงเป้้าหมายการรัับมืือกัับการเปลี่�ยนแปลงสภาพภููมิิอากาศ ขององค์์การ
สหประชาชาติิ 

ภาวะโลกร้้อน  คำำ�คุ้้�นหูู ที่่�ต้้องขยายความเพิ่่�ม

“Global Warming” a well-known term 
that requires deep attention

	 While the world continues to deal with the COVID-19 crisis, 
which is currently the major problem in terms of controlling the 
disease’s spread, another ongoing crisis is global warming, which is 
caused by the burning of oil, gas, and coal in households, industry, 
agriculture, and transportation, and which requires international 
cooperation to resolve.
	 At the 26th United Nations Framework Convention on Climate 
Change (COP26) in Glasgow, Scotland, at the end of 2021, it 
announced a goal of zero net greenhouse gas emissions, or “net 
zero,” by 2050. The aim will allow the Paris Agreement’s goal at 
the COP21 of keeping global temperatures high, no more than 
1.5 degrees Celsius over pre-Industrial Revolution levels, a real 
possibility. The only way to achieve zero or “net zero” greenhouse 

ESG

gas emissions is to stop producing them. This can be accomplished 
either by reducing greenhouse gas emissions or compensating by 
eliminating them in a quantity equal to the amount emitted. 
	 EPG and its subsidiaries are concerned about climate change 
and are working to reduce greenhouse gas emissions by committing 
to a 5% reduction in overall greenhouse gas emissions and a 2.5% 
reduction in greenhouse gas emissions per ton of production by 2025, 
in support of Thailand’s greenhouse gas emission reduction targets 
and greenhouse gas reduction targets under the Paris Agreement to 
limit global warming to 1.5 degrees Celsius in accordance with the 
scientific consensus on climate and the Sustainable Development 
Goals 13 - Climate Action.
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ในปีี 2564 บริิษััทได้้รัับรางวััล และการรัับรอง
จากหน่่วยงานต่่าง ๆ ประกอบด้้วย
The Company got awards and certifications from several agencies in 2021, including:

	 1. รางวััล Outstanding Investor Relations 
Awards กลุ่่�มรางวััล Business Excellence 
สำำ�หรัับบริิษััทจดทะเบีียนในตลาดหลัักทรััพย์์ท่ี่�
มีีมููลค่่าหลัักทรััพย์ตามราคาตลาดสููงกว่่า 10,000 
ล้้านบาท แต่่ไม่่เกิิน 30,000 ล้านบาท ต่อเน่ื่�อง
เป็็นปีีท่ี่� 2 จากตลาดหลัักทรััพย์์แห่่งประเทศไทย 
ร่ว่มกัับวารสารการเงิินธนาคาร 
	 2. EPG / Aeroflex / Aeroklas และ EPP ได้้
รัับประกาศนีียบััตรรัับรองการเป็็นสมาชิิกแนว
ร่่วมปฏิิบััติของภาคเอกชนไทยในการต่่อต้้าน
การทุุจริิต หรืื อ CAC จากคณะกรรมการแนว
ร่ว่มปฏิิบััติของภาคเอกชนไทยในการต่่อต้้านการ
ทุุจริิต (Thai Private Sector Collective Action 
Coalition Against Corruption : CAC)
	 3. บริิษััทได้้รัับคััดเลืือกให้้อยู่่�ในรายช่ื่� อ
หุ้้�นยั่่�งยืืน หรืื อ Thailand Sustainability 
Investment (THSI) ป ระจำำ�ปีี 2564 จาก
ตลาดหลัักทรััพย์์แห่่งประเทศไทย
	 4. Certificate for excellence in investor 
relations จากนิิตยสาร IR Magazine

	 5. บริิษััทได้้รัับคะแนนการประเมิินการ
กำำ�กัับดููแลกิิจการในระดัับ 5 ดาว  “ดีีเลิิศ” 
(Excellent CG Scoring) ในโครงการสำำ�รวจการ
กำำ�กัับดููแลกิิจการบริิษััทจดทะเบีียนไทย (CGR) 
ประจำำ�ปีี 2564 จากสมาคมส่่งเสริิมสถาบััน
กรรมการบริิษััทไทย (IOD)
	 6. ป ระกาศเกีียรติิคุุณรางวััล “องค์์กรดีี
เด่่นแห่่งปีี 2564” สาขาส่่งเสริิมสิ่่�งแวดล้้อม
และพลัังงาน จากโครงการหนึ่�งล้้านกล้้าความดีี
ตอบแทนคุุณแผ่่นดิิน

	 1. Outstanding Investor Relations 
Awards: Business Excellence Awards from 
the Stock Exchange of Thailand and the 
Money and Banking Thailand Magazine for 
the second year running for listed companies 
with a market value of more than 10 billion 
baht but less than 30 billion baht.
	 2. The Thai Private Sector Collective 
Action Coalition Against Corruption (CAC) 
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has awarded EPG / Aeroflex / Aeroklas and 
EPP a certificate of membership in the Thai 
Private Sector Collective Action Coalition 
Against Corruption (CAC).
	 3. The Stock Exchange of Thailand 
has placed the Company on the List of 
Sustainable Shares or Thailand Sustainability 
Investment (THSI) for 2021.
	 4. Certificate for excellence in investor 
relations from IR Magazine
	 5. The Thai Institute of Directors 
Association (IOD) awarded the Company 
an Excellent CG Scoring 5-Star Corporate 
Governance Assessment Score in the 2021 
Thai Listed Company Corporate Governance 
Survey program (CGR).
	 6. The Best Practices Award for 
Environmental and Energy Promotion: 
“Outstanding Organization of 2021” from 
Thai Award organization.

Awards




